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El programa Neighborhood 360°
fue creado por el Departamento
de Servicios para Empresas
Pequeiias de la Ciudad de
Nueva York (NYC Department
of Small Business Services)
con el fin deidentificar,
desarrollary ejecutar proyectos
de revitalizacién comercial

en asociacion con las partes
interesadas locales. A través

de la planificacion proactiva

y las inversiones especificas,
Neighborhood 360° brinda apoyo
aproyectos que fortaleceny
revitalizan las calles, las pequeias
empresasy las organizaciones
comunitarias que anclan los
vecindarios de la ciudad de
Nueva York.

La Evaluacion de Necesidades
del Distrito Comercial
(Commercial District Needs
Assessment, CDNA) de
Neighborhood 360° destaca

el panorama comercial y las
caracteristicas del consumidor
existentes en el vecindario.

Esta CDNA incluye los corredores
comerciales de Broadway, Ralph
Avenue, Rockaway Avenue,

y Fulton Street en Ocean Hill-
Weeksville, y fue realizada en
asociacion con Bridge Street
Development Corporation
entre septiembre de 2023y junio
de 2024.

Los problemas y oportunidades
fundamentales que se
identificaron a través de esta
evaluacion ayudaran a dar
prioridad a las inversiones locales
respaldadas por SBSy serviran
como un recurso informativo

y de comercializacién para el
vecindario.

Enesteinforme

Las condiciones existentes,

los datos comerciales y las
representaciones cualitativas
del vecindario se obtuvieron de
mas de 465 encuestas y varias
reuniones de partes interesadas
con comerciantes del vecindario,
compradores, trabajadores,
propietarios y residentes.
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Antecedentes

Ocean Hill-Weeksville se encuentra en Central Brooklyn, y tiene una rica historia de
autodeterminacion y movilidad econdmica de la comunidad Negra. El Ocean Hill de hoy se
superpone con el area conocida histéricamente como Weeksville y limita con los vecindarios de
Bedford-Stuyvesant, Crown Heights, Bushwick, el este de Nueva York, y Brownsville.

Fundada en 1838 por James Weeks, un trabajador portuario afroamericano, Weeksville se
convirtid rapidamente en una de las comunidades de personas negras libres mas grandes del
pais, después de que el Estado de Nueva York abolié legalmente la esclavitud. Weeksville brindo
unrefugio de la opresion y violencia para personas negras que buscaban su independencia
politica, econdmicay cultural, incluso durante los Disturbios de Reclutamiento de Manhattan de
1863. Si bien gran parte del vecindario original se perdié al redesarrollo en décadas posteriores,
la notable historia de la comunidad resurgié a fines de la década de 1960, después de que el
profesor de Brooklyn James Hurley redescubriera las histéricas Hunterfly Road Houses.

Al norte de Weeksyville, Ocean Hill fue hogar de inmigrantes principalmente judios de Europa a fines
delsiglo XIXy principios del siglo XX, antes de atraer una poblacion predominantemente negra

y puertorriquefia en la década de 1960. De manera acorde, muchos de los edificios histéricos

estilo sinagoga del vecindario se han transformado eniglesias desde entonces. En 1967, Ocean

Hill se convirtio en el epicentro de un proyecto experimental de escuelas publicas dirigido por los
residentes de lacomunidad. Luego de aiios de desinversiony el Apagén de la Ciudad de Nueva York
de 1977, el vecindario sufrié considerables dafios y destruccion. En respuesta, se lanzaron nuevas
inversiones e iniciativas de revitalizacion, pero los residentes de Ocean Hill-Weeksville actualmente
se enfrentan a presiones adicionales a medida que cambia la demografia del vecindario.

Hoy, el distrito comercial de Ocean Hill esta definido por cuatro corredores comerciales
primarios, Ralph Avenue, Rockaway Avenue, Broadway, y Fulton Street, cada uno de los cuales
tiene pequefias empresas de larga data que brindan una mezcla de ofertas gastronémicas,
servicios de belleza y tiendas minoristas al vecindario. Con multiples rutas de autobus y rodeado
por el centro de transporte de transporte publico de Broadway Junctiony la estacion East New
York de Long Island Railroad, el area es facilmente accesible para residentes, transelintes y
compradores.

Demografia del vecindario

Vermasenlapaginal3

Con una poblacion de poco menos de 100,000 residentes, Ocean Hill sigue siendo un vecindario
principalmente negro (61%) y latino (19%). El area también tiene una considerable poblacién
nacida en el extranjero; el 26% de sus residentes proviene predominantemente de América
Latinay el Caribe. Sin embargo, desde 2010 Ocean Hill-Weeksville ha experimentado un aumento
del11% enresidentes blancos y una disminucion del 16% en residentes negros, lo que amplificalas
preocupaciones de que los residentes y comercios de larga data dejen de poder costear la vida
en el vecindario. Con un ingreso promedio de la unidad familiar de $58,735, el 25% de la poblacion
actualmente vive por debajo de la linea de pobreza, una cifra mas alta que la de Brooklyn (19%) y
que ladela Ciudad de Nueva York (17%).

Oportunidades futuras

Vermasenlapaginab

En afos recientes, Ocean Hill se ha beneficiado de un influjo de desarrollos residenciales
asequibles, como los Prospect Plaza Apartments, que fueron notablemente el primer sitio

de vivienda asequible multifamiliar en el pais que obtuvo reconocimiento Active Design

Verified (Verificacion de Disefio Activo), un programa que promueve la salud y el bienestar
delosresidentes. En 2023, la ciudad comprometié $95 millones a mejorar la seguridad

peatonal y mejorar las conexiones de transporte publico en Broadway Junction. Ocean Hill-
Weeksville también alberga varias organizaciones comunitarias que contindan abogando por
elreconocimiento y la revitalizacion del vecindario, lo que incluye el Weeksville Heritage Center
(Centro Historico de Weeksville) y la Ocean Hill-Brownsville Coalition of Young Professionals
(Coalicién de Jovenes Profesionales de Ocean Hill-Brownsville). Con nuevas inversiones
publicasy privadas y una coalicién de miembros activos de la comunidad, Ocean Hill-Weeksville
continuara brindando oportunidades para que las pequefias empresas y empresarios prosperen.

Evaluacion de necesidades del distrito comercial de Neighborhood 360°



CONTEXTO DEL VECINDARIO

Ocean Hill-Weeksville
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HALLAZGOS Y OPORTUNIDADES CLAVE

Fortalezas

» Las organizaciones religiosas y civicas activas preservan una
rica historia de iniciativas comunitarias de autodeterminacion
y justicia econémica.

P Muchas pequefias empresas de larga data sobrevivieron a la
pandemia y contintian sirviendo a la comunidad

» La ubicacion geografica central y las variadas opciones de
transporte publico hacen que Ocean Hill-Weeksville sea de
facil acceso para el resto de Brooklyn

Desafios

P Los alquileres comerciales en aumento dificultan la atraccion
y retencion de pequefias empresas

P Unailuminacion insuficiente en las calles, en particular
debajo del tren elevado en Broadway, contribuye a una mala
percepcion de seguridad por las noches

P Una alta tasa de desocupacion y malas condiciones de los
locales comerciales generan brechas en la continuidad de
locales comerciales y condiciones desagradables para los
compradores

P> Los corredores comerciales son propensos a un vertido
ilegal de desechos, grafiti y problemas relacionados con la
recoleccion de basura

P Mas de la mitad de los negocios en Ocean Hill-Weeksville se
identifican como propiedad de minorias o de mujeres, lo que
refleja la diversidad del vecindario

P Los crecientes desarrollos residenciales atraen nuevos
clientes a las pequefias empresas del area

P Las instituciones culturales como el Weeksville Heritage
Center atraen visitantes a la comunidad

P Una cantidad considerable de negocios no tiene un sitio web o
una presencia digital

» Lafalta de asientos publicos, vegetacion y otras
caracteristicas relacionadas con la accesibilidad y el confort
previenen que los compradores pasen mas tiempo en los
corredores comerciales

P Hay opciones limitadas de alimentos saludables,
supermercados y restaurantes de servicio completo, lo que
lleva a los residentes a hacer las compras en otro lado

» La ausencia de bancos en todo el distrito comercial limita el
acceso a financiamiento y oportunidades econdmicas

4 Evaluacion de necesidades del distrito comercial de Neighborhood 360°
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Oportunidades

P Colaborar con instituciones locales para apoyar a P Lanzar una campafia de marketing y marca en el distrito
comerciantes con recursos, incluida la certificacion M/WBE para unificar los corredores comerciales y atraer a nuevos

P> Formar asociaciones de comerciantes locales y capacitar a compradores
los lideres para que desarrollen capacidad, reinan recursos P Coordinar con agencias municipales para abordar los
y desarrollen estrategias de revitalizacion comercial a corto problemas de vertido ilegal de desechos, grafiti y recoleccion
y largo plazo de basura

P> Trabajar con los comerciantes para realizar eventos P Desarrollar un plan de atraccion comercial para ocupar los
comunitarios que celebren la historia del vecindario y locales comerciales desocupados y satisfacer la demanda
atraigan mas transito de peatones al distrito comercial de consumidores locales de recursos como opciones de

. - alimentos saludables y bancos fisicos
P> Desarrollar nuevas iniciativas de paisajismo y

embellecimiento que aborden la falta de vegetacion, P Asociarnos con los comerciantes y las organizaciones
asientos, luminarias e instalaciones de arte publica en el comunitarias para captar la atencion de los jovenes de la
vecindario. comunidad a través de la programacion de arte y cultura 'y

oportunidades de empleo

éDesea mas informacion?

SBS ofrece un abanico de programas de subvenciones para ayudar a
las organizaciones comunitarias a fortalecer y revitalizar los distritos
comerciales.

Para mas informacidn, visite: nyc.gov/neighborhoods

Ocean Hill-Weeksville 5



PANORAMA COMERCIAL: OCEAN HILL-WEEKSVILLE

Inventario comercial

960 1.3%

Numero total de locales comerciales Locales comerciales vacantes*

*Nota: A la fecha de junios de, los 75 distritos de mejoria comercial de la ciudad de Nueva York tienen una
de desocupacion promedio de locales comerciales del 12.8% y una tasa media de desocupacion de locales
comerciales de del 11.8% (LiveXYZ).

Mezcla de locales comerciales y minoristas

Casas de culto

Salones de belleza/Salones de manicura y pedicura y barberias
Vacante

Delis/bodegas

Restaurantes de servicio limitado

Servicios profesionales y médicos

Lavanderias, tintorerias y sastres

Farmacias y tiendas de salud
Tiendas de ropa, tiendas de segunda mano, zapaterias y joyerias
Mercaderia general, articulos para mascotas, tiendas por departamentos

Agencias de gobierno, servicios sociales y organizaciones comunitarias
Ferreterias, tiendas de articulos para el hogar,

envios, artisticas y tiendas de articulos de oficina

Escuelas y guarderias

Supermercados, almacenes y tiendas de alimentos especializados

Tabaquerias

Talleres de reparacion de automoviles, estaciones de servicio
y oficinas de servicios de automoviles

Tiendas de café y casas de té
Tiendas de teléfonos celulares y electrénica
Espacios para eventos Bridge Street Development
Corporation recopil datos de
mezcla de locales de venta minorista
einventario comercial mediante
2 uninventario completo del area
comercial de negocios ubicados
sobre Broadway, Rockaway Avenue,
Ralph Avenue, and Fulton Street entre
octubre y diciembre de 2023.

Licorerias
Restaurantes de servicio completo

Bares y clubes

Bancos
Otro

g

! »
7

et -
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Lo que nos han dicho los comerciantes de Ocean Hill-Weeksville

éCuantos anos lleva en actividad
comercial aqui?

35
30
25
20
15
10

Porcentaje de comercios

0-4 5-9 10-14

Afios de actividad comercial

16+

Sin respuesta

Media

[{ I

Mediana Moda

Nota: la media es el promedio de todas las respuestas, la mediana es el nimero medio cuando todas las
respuestas estan organizadas en orden ascendente y la moda es la respuesta mas comun.

éCuantos empleados de tiempo
completo tiene?

W W
o o

10

Porcentaje de comercios
N
o

0-2 3-5

6-10 1+
Cantidad de empleados

Sin respuesta

6Es propietario o alquila su propiedad?

83% 9% 7%

Alquiler Propia Sin respuesta

6Es un negocio propiedad de una minoriaode

una mujer?
% 43% 6%
5' (1) (1) (1]
No Sinrespuesta

Si

éTiene su negocio actualmente un sitio web?

38% 99% 3%

Si No Sin respuesta

éUsa su negocio actualmente redes sociales?

40% 54% 6%

No Sinrespuesta

Durante el ano pasado, ¢,su actividad comercial
ha mejorado, permanecido igual o disminuido?

16% 42% 25% 7%

Mejoro Permanecio N/A o sin
igual respuesta

Disminuyo

$Qué tipo de recursos lo ayudarian a hacer
crecer su negocio?

% de respuestas de comerciantes

» Apoyo de marketing 40%
» Acceso a financiamiento 39%
» Mejoras al espacio 32%
» Nuevos equipos 25%
» Apoyo con el alquiler 20%
» Asistencia con el cumplimiento normativo 17%
» Servicios legales 14%
» Capacitacion para el personal 1%
» Otro 5%

Fuente: Basado en 149 encuestas a comerciantes realizadas por Bridge Street Development Corporation en otofio de 2023 e invierno de 2024.

Ocean Hill-Weeksville 1



PANORAMA COMERCIAL: OCEAN HILL-WEEKSVILLE

Lo que nos han dicho los comerciantes y compradores de Ocean Hill-Weeksville

6Qué le gusta del distrito comercial?

6Qué hace que el distrito comercial

de sea unico?

P Y P P PR P PR PP PPy

“Tiene muchas tiendas y restaurantes”.

.
secesecesecscscsesesesesesscscsesesesesesessssssesese e

secesesesecscens

secscene

eeccesecesecssscscsssesesecscsesesesesecsssesesesesssssens

“Esta bien cerca de la estacion A deltren”. isecceceececeececes

.
P R R R P PR PR E

secscene

“La gente es muy calida y carifiosa; la
comunidad siempre esta unida”.

secesecesecscscsesesesesssscscsssesesesesesscscseseseses

secesesescscscscsene

teccsmessoce

sssessscsse
sesecscesmescssscscscsnscscs

secesesesesesssecscscscscscsesesesne

"Es un crisol de culturas”.

csseces

.
Gecscscccsescsesesesesesssscssscscse s

“Es un espacio para negocios propiedad :
i de personas de color”. :

tsesesecesesscemecccnne

“Los residentes son muy ingeniosos y tienen
:  mucho conocimiento sobre la historia del Beeenes
vecindario. Son de mucha ayuday les importan las
pequefias empresas”.

6Qué cambios deben ocurrir para atraer

a mas visitantes/compradores?

% de respuesta % de respuesta
de comerciantes del consumidor

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

> Seguridad 42% 48%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

> Paisajismo / embellecimiento 36% 53%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» Sanidad 35% 52%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» Eventos comunitarios 34% 42%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» Mejoras a los locales comerciales 23% 29%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» Remocion de grafiti 21% 20%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» lluminacion en las calles 21% 34%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» Colaboracién de comerciantes 19% 22%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

> Mas espacios abiertos 17% 29%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» Mejoras al transporte 12% 20%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» Otro 9% 9%

sesecscscsesesesscscsesesesscscsesesssssssseseses
.

seeseeeesssneenneeend “| ag casas de arenisca, la historia”.

Gecsesesesesssscscsesesesscscscsesssscscsesesesns

ceeecsse

N

eecsescsesescsscssecns

o
sssesshescne

“Es diverso y tiene muchos negocios. Hay
transporte publico de facil acceso”.

.
secesescscscscssececesesesesesesesesesesesesessssssssssses

eecsesecesesesecns

secscsecesesesmscscssscscsesescssscssses a0

' “Béasicamente todos se conocen :
¢ entre si. Es una comunidad". :

s+e+e++2 “Cultura, gente, comida y relaciones comunitarias”. :

secesecesesesecscscsesesesecscscsecesesesscscstsesesesesses
. N

i “La gran cantidad de negocios de familia”.

Secesesesesscscscscccsesssscscsssesesesscscscsesesecnne

seecesesecssscscsesesesesesssscsesesesesecsssssesesesesesscsns
.

seseeeeseseceed “Muchos clientes son los mismos hace afios”.

. .
Seccesecesecssscscscscsesssscssscscscscsesesscssscscccsesesesas

grecseccscecccssccsomoccosscone

.
.
.

6Qué cambios le gustaria ver para
mejorar el distrito comercial?

P P R R Y F T P P Y PR PP PR PR PP PP PR

“Mas tareas de difusion para promover
las pequefias empresas locales”.

secesesesesescscsescscsesesesesesesesesesesssesesesesene

0

sesesesssscscscscssl

sssesssecces
Secesscssncs

R R LTy

“Limpiar las estaciones de metro en el vecindario
y que las avenidas sean mas verdes”.

0

cesesese

esecccthocee

.
.
.
.

Gecesesecesesesesesecesescseseseseseseseseseseseseseseseseses s e 0s

R R L R LR LR R PRy
.

' “Alquileres asequibles para empresas que buscan abrir”. :

Secescscccscscssscscssscscssscscssscssssscscssscssssscssssecssssssssssecss

0

e eesecesecscsesesesecscscsesesesesessesesesesesscsesesesesecsssesesesesn0e
.

. “Carteles limpios, un boletin comunitario o una
plataforma en linea que incluya a todos los negocios”.

.
Secesecesecscscsesesesscssscsesesscssscsesesssssscsescssesssscscsssesesecss

3

seecsscssncs

sececesesesesesesesesesescscscssscsessssscssssscssessceseses
.

¢ “Mejor iluminacién en la calle, relaciones
¢ con lapolicia y la comunidad”.

secesesescscscscscscssssscssessceseseceseseseseseseseses

O

.
.
.
:

sescesecscssscscssscscssscscscsescssseseseseseseseseseseseses00e
.

weeseseeeeeet “Que las cosas sean mas aptas para la familia”,

Gecesesecesesesesesesesesesesesecesesesesesesesesesesesesese e e

. ..............................................-..............................‘

Fuente: Basado en 149 encuestas a comerciantes y 316 encuestas a consumidores realizadas por Bridge Street Development Corporation en otofio de 2023 e invierno de 2024.
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PERSPECTIVA COMERCIAL

Demanda de venta minorista en Ocean Hill-Weeksville

Los residentes gastaron Los residentes gastaran
] ] ] ]
$3.62 mil miliones  $4.24 mil millones
en bienes y servicios minoristas en 2024 cada ano en bienes y servicios minoristas para 2029

Gastos de consumidores en 2024

Supermercados, almacenes, verdulerias $813.8M
Restaurantes y otros lugares para comer
Servicios de renovacion del hogar

Gasolina

Compra de automoéviles y vehiculos

Ropa

Electrénica y computadoras
Mantenimiento y reparaciones de vehiculos
Articulos de limpieza

Muebles

Mascotas

Bebidas alcohdlicas

Productos de cuidado personal

Calzado

Cuidado de menores

Plantas, flores y equipos de jardineria
Suministros de mantenimiento del hogar y ferreteria
Articulos para el hogar

Electrodomésticos grandes

Productos para fumar

Medicamentos recetados y de venta libre
Gimnasios y clubes de salud

Joyeria y relojes
Cine, teatro, museos y entretenimiento | $21.2M
Ejercicio, deporte y equipos recreativos | $20.6M

Juguetes, juegos, arte y manualidades ||$19.6M

Los datos de gastos del consumidos
estan basados en el grupo familiar y
Anteojos y lentes de contacto | $12.9M representan el importe que gastan todos

Lavanderia, tintoreria y sastreria 33.3M los grupps familiares locales en gl grea
comercial en un producto o servicio.

Libros, revistas y libros electrénicos | $15.3M

Utiles escolares y libros para la escuela | $4M

Fuente: Prondsticos de Esri para 2024 y 2029; Los datos de gastos de consumidores estan derivados de las Encuestas de Gastos de Consumidores 2021y 2022,

de la Oficina de Estadisticas Laborales (Bureau of Labor Statistics).
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PERSPECTIVA COMERCIAL

Tendencias comerciales

Cambio en las ventas totales de empresas, 2017-2024 Cambio en las ventas medianas por empresa, 2017-2024
Ocean Hill-Weeksville Brooklyn NYC Ocean Hill-Weeksville Brooklyn NYC
Total de ventas comerciales en Ocean Hill-Weeksville Mediana de ventas en Ocean Hill-Weeksville por comercio
$80M $120K
P $70M |~ o 100K
£ $60M [~ 2 = &
~ -
% $50M = < 8 = 2 % S, % $80K
T g40M |- 5 g a8 i3 = g S g T $60K
5 :H:EM:BB:0 HB:Q° 5
L I~} X% < o <9
E Soom ] 3 B 8 ] £ sa0k
S $20M [ 2 b3 )
S >4 > g0k
$10M |-
0 $OK
20177 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Ao Ao

*El afio 2024 refleja los datos recopilados hasta marzo de 2024. Fuente: Departamento de Finanzas de la Ciudad de Nueva York, Division de Politica Fiscal

Lo que nos han dicho los compradores

$Qué otro tipo de negocios le gustaria ver en Tipicamente, ,cuanto gasta cuando vade

Ocean Hill-Weeksville? compras por Ocean Hill-Weeksville?
» Mercados de productos organicos ‘ $0-$10 5%
y opciones de alimentos saludables B $11-$25 17%
» Variedad de restaurantes ﬂ H $26-$50 28%
» Espacios recreativos destinados a familias y nifios B $51-$99 26%
W $100+ 25%

» Megatiendas o vendedores mayoristas

» Tiendas de ropa *
a
m

» Bancosy cooperativas de crédito

6Como suele viajar a Ocean Hill-Weeksville? éCon qué frecuencia va de compras en
Ocean Hill-Weeksville?

Caminando & 33% Diariamente 14%
B At | a 26% I 2a4vecesalasemana 32%
uto personal o
B Vet Q 19% B Unavezalasemana 15%
etro o
B Auob E 15% B Dos veces al mes 10%
utobus o
B siciol é% 2% B Unavezalmes 6%
icicleta °
B 3a6vecesalafo 3%
Il Taxi/ Servicio de viaje en 3% °
auto compartido (ride share) B con poca frecuencia 20%

Fuente: Basado en 316 encuestas a consumidores realizadas por Bridge Street Development Corporation en otofio de 2023 e invierno de 2024.

lo Evaluacion de necesidades del distrito comercial de Neighborhood 360°



ENTORNO FiSICO

Locales comerciales vacantes
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Un andlisis de 560 locales comerciales sobre Broadway, Ralph Avenue, Rockaway Avenue, =

, o . , L. . Vendedores ambulantes en Broadway Junct
y Fulton Street revelo que el 19% de los locales comerciales estan en condiciones deficientes, —— = i =
el 56% en condiciones promedio y el 25% en buenas condiciones.

Observaciones del paisaje urbano

P> Fulton Street entre Howard Avenue y Rockaway Avenue sufre de las peores condiciones de
fachadas y escaparates

P Los corredores comerciales del vecindario no tienen suficiente iluminacion en las calles,
asientos publicos ni espacios verdes para que use la comunidad

- 3N

Aceras anchas en Fulton Street

P> Fulton Street y Broadway tienen mucha basura y podrian beneficiarse de una recoleccion
de basura mas frecuente

» Broadway, Fulton Street, Ralph Avenue, y Rockaway Avenue tienen caracteres marcados
con poca continuidad entre los corredores; las instalaciones de arte publica podrian dar
vida a los corredores y promover una marca de distrito cohesiva

P A diferencia de los demas corredores, Broadway tiene una alta concentracion de tiendas
con distintos tipos de negocios

P Broadway y Fulton Street se enfrentan a malas condiciones de la calle y una falta de
intervenciones de seguridad peatonal

Ocean Hill-Weeksville il



APENDICE DE DATOS

Limites del area de estudio

Datos demograficos del area

B Corredores comerciales evaluados

Los datos primarios sobre los locales comerciales de Ocean Hill-Weeksville presentados en las pags. 6-9 se

obtuvieron en los siguientes corredores comerciales:

» Broadway entre Lexington Avenue y Conway Street

» Ralph Avenue entre Broadway y East New York Avenue

» Rockaway Avenue entre Broadway y East New York Avenue

» Fulton Street entre Utica Avenue y Mother Gaston Boulevard

= Area de contexto de Ocean Hill-Weeksville

+=+ Area comercial

Los datos demograficos y de empleo en las pags. 12-13
representan la poblacion en el area de contexto del

Los datos de gastos del consumidor en la
pag. 9 corresponden al area comercial de

vecindario de Ocean Hill-Weeksville. 0.75 millas.
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Poblacién total
99,924

2679,620

Ocean Hill-Weeksville

Brooklyn

8622,467 Ciudad de Nueva York

Densidad de poblacion (pormilla cuadrada)

99,070

38,557

Ocean Hill-Weeksville

Brooklyn

28,517 Ciudad de Nueva York

Tamaiio promedio de la unidad familiar
246

2.64 Brooklyn

Ocean Hill-Weeksville

2.56 Ciudad de Nueva York

Propiedad de automoéviles

35.5%

44.7%

Ocean Hill-Weeksville

Brooklyn

45.3% Ciudad de Nueva York

Patrones de viaje frecuente

12941 654

34,204

Trabajo Vivir

Trabajan en Ocean Hill-Weeksville
pero viven en otro lado

Viven y trabajan en Ocean Hill-
Weeksville

Viven en Ocean Hill-Weeksville,
pero trabajan en otro lado



Datos demograficos del area

Raza/Origen

Nivel educativo

Ocean Hill-Weeksville Brooklyn NYC Ocean Hill-Weeksville Brooklyn NYC
Hispano o latino (de 19% 19% 29% 12vo grado o menos, 16% 16% 17%
cualquier raza) sin diploma
¥ Solo blanco 13% 36% 31% I Graduado de escuela 31% 25% 23%
M solo negro o 61% 28% 21% seoundaria
afroamericano B Algunos estudios 14% 12% 13%
B solo asiatico 29, 12% 14% universitarios, sin titulo
B Dos o masrazas 4% 4% 3% B Teonicatura 7% 6% 7%
Il Alguna otraraza sola 1% 1% 1% B Licenciatura 20% 24% 23%
[ Nativo americanoy 0% 0% 0% | Grafduf':\do :) titulo 12% 16%  17%
nativo de Alaska solo protesiona
[] Nativode Hawaiyotras 0% 0% 0%
islas del Pacifico
Edad de la poblacion Ocean Hill-Weeksville Brooklyn Nyc  Medianade edad Poblacion nacidaenel
extranjero
Menos de 5 afios 6% 7% 6% 34-4 Ocean Hill-Weeksville
26% i i
0 O Hill-Weeksvill
W 5-14afios 10% 12% 1% 359 Brooklyn ceanHif-ieekeviie
W 15-24 afios 18% 1% 12% 375 Ciudad de Nueva York 35% Brooklyn
B 25-44afios 35% 32%  81% 36% Ciudad de Nueva York
B 45-64 afos 23% 23% 25%
Il Mas de 65 afios 12% 15% 16%
Ingresos Empleo
Mediana de ingresos dela Poblacion Debajo de lalinea Poblacion enlafuerzalaboral Desempleo*
unidad familiar de pobreza
6'% Ocean Hill-Weeksville 7-8% Ocean Hill-Weeksville
0,
358,735 Ocean Hill-Weeksville 256 Ocean Hill-Weeksville o 5
64% Brooklyn 1.3% Brooklyn
$74,692 Brooklyn 1% Brooklyn 63% Ciudad de Nueva York 7.6% Ciudad de Nueva York
$76,607 Ciudad de Nueva York 17% Ciudad de Nueva York

Trahajos y empleos locales

*Nota: A la fecha de mayo de 2024, |la tasa de desempleo es de 5.2% para Brooklyn y de
4.9% para la Ciudad de Nueva York (NYSDOL); no hay datos actualizados a nivel vecindario

disponibles para Ocean Hill-Weeksville.

Empleo deresidentes locales

Empleos ubicados en Ocean Hill-Weeksville

Servicios educativos, atencién médica, 29%

asistencia social

Servicios profesionales, cientificos y técnicos  14%
M Otros servicios 12%
[ | Alojamiento, servicios gastronémicos, 10%

arte y entretenimiento
B comercio minorista 9%
| Transporte, almacenamiento, servicios publicos 8%
[ | Finanzas, seguro, bienes raices 6%
B Administracién Publica 6%
I Construccion 4%
B Manufactura 3%

Servicios educativos, atencién médica, 56%

asistencia social

Servicios profesionales, cientificos y técnicos 9%
M Otros servicios 4%
B Alojamiento, servicios gastronémicos, 2%

arte y entretenimiento
B Comercio minorista 8%
| Transporte, almacenamiento, servicios publicos 6%
B Finanzas, seguro, bienes raices 4%
B Administracién Publica 8%
Il Construccion 3%
B Manufactura 1%

Fuente: Oficina del Censo de EE. UU. (US Census Bureau), Encuesta de la Comunidad Estadounidense 2018-2022 (2017-2021 American Community Survey); Aplicacion OnTheMap 2021;

Departamento de Trabajo del Estado de Nueva York (NYS Department of Labor), mayo de 2024.

Ocean Hill-Weeksville
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Transporte en Ocean Hill-Weeksville
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A Transporte en Ocean Hill-Weeksville ’ alph Avenue

l,895 09 Chauncey Street

= Rutasde = °°°°° Sendas para Servicio Ferroviario === Metro de la ciudad
Autobus bicicletas de Long Island de Nueva York

Transito vehicular promedio a diario
(2023)

Broadway desde Hooper Street hasta
“’893 Truxton Street

“ 480 Fulton Street desde Malcolm X
b Boulevard hasta Eastern Parkway

9 697 Rockaway Avenue desde Eastern
’ Parkway hasta Broadway

7 G" Ralph Avenue desde Eastern Parkway
’ hasta Broadway

Fuente: MTA 2023; NYS DOT, datos anuales de transito promedio diario 2023.
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Inversiones recientes de SBS en el vecindario

P> Subvencién de Impacto Estratégico, subvencion de CDNA de un solo afio por la suma de $80,000 adjudicada a Bridge Street Development Corporation, 2023-2024.

P> Apoyo al Distrito Comercial por COVID-19; Subvencion de Impacto Estratégico de $20,000 adjudicada a Bridge Street Development Corporation, 2021.

Planesy estudios existentes

Solicitud de Rezonificacion Herkimer-Williams, Totem Brooklyn,2024.

Broadway Junction: A Vision for the Future (Broadway Junction: vision para el futuro) NYC Economic Development Corporation, 2019.
Plan de vecindario del este de Nueva York, Departamento de Planificacion de la Ciudad de Nueva York, 2016.

Paneles de asistencia técnica de Broadway Junction, Urban Land Institute New York, 2014.

Estudiio de transporte en Broadway Junction, Departamento de Planificacion Municipal de la Ciudad de Nueva York,2008.

Fuentes

Encuestas de gasto de los consumidores y ESRI, Oficina de Estadisticas Laborales (Bureau of Labor Statistics). 2024 ESRI Retail Demand Outlook.

Autoridad Metropolitana de Transporte (Metropolitan Transportation Authority), 2023. Promedio de pasajeros de metro en dias de semana y de pasajeros de
autobus mensual.

Departamento de Trabajo del Estado de Nueva York (NYS Department of Labor). Mayo de 2024. Clasificacion de la tasa de desempleo por condado.
Departamento de Transporte del Estado de Nueva York. Promedio Anual de Trafico Diario 2023, utilizando el Visor de datos de trafico.

Departamento de Finanzas de la Ciudad de Nueva York, Division de Politica Fiscal, utilizando datos del Departamento de Impuestos y Finanzas del Estado de Nueva York.
Las ventas comerciales se informan por afio fiscal, que se extiende desde el 1 de marzo hasta el 28 de febrero. Los datos de ventas se obtienen a partir de las declaraciones
de impuestos sobre las ventas, las cuales acumula el declarante de impuestos durante un afio, excluyendo las declaraciones con importes de venta negativos. Para cada
afo, cada declarante de impuestos se reporta de acuerdo con la direccidn que se indica en su ultima declaracién. Se eliminaron grandes valores atipicos del andlisis, y el
primer 5% de los declarantes de Manhattan y el primer 1% de los declarantes de los condados exteriores por ventas fueron eliminados del andlisis.

Live XYZ, datos de locales comerciales en la Ciudad de Nueva York, junio de 2024. Informe de tendencias de distritos de mejoria comercial de SBS, FY 2023.
Oficina del Censo de EE. UU. 2021. Aplicacion OnTheMap. Longitudinal-Employer Household Dynamics Program.

Oficina del Censo de EE. UU. Encuesta de la comunidad estadounidense, estimados de 5 afios de encuestas de la comunidad estadounidense 2022, utilizando el Population
FactFinder de la Ciudad de Nueva York. Tractos censales de Ocean Hill-Weeksville: 299, 301, 303, 307, 347, 359, 361, 363, 365.01, 365.02, 367, 369, 371, 373, 375, 377, 379,
381, 383, 385, 397, 401, 403, 405

Créditos de las fotos: Bridge Street Development Corporation: William Franklin. Turismo + Convenciones en la Ciudad de Nueva York: Dominique Sindayiganza. NYC SBS:
Shaine Stuhlmuller. NYC EDC.
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ACERCA DE SBS

AGRADECIMIENTOS

nyc.gov/neighborhood360

& %

El Departamento de Servicios a Pequenas Empresas de la Ciudad de
Nueva York ayuda a liberar el potencial econémico y a crear seguridad
econdmica para todos los neoyorquinos al conectar a los neoyorquinos
con buenos empleos, crear empresas mas solidas y construir una
economia mas justa en los vecindarios de los cinco condados.

Queremos dar nuestro reconocimiento y agradecimiento a las siguientes
personas y organizaciones por sus contribuciones al desarrollo de la
evaluacion de necesidades del distrito comercial de Ocean Hill-Weeksville:

El presidente del condado de Brooklyn Antonio Reynoso

Miembro del Consejo Municipal de la Ciudad de Nueva York, Darlene Mealy
Miembro del Consejo Municipal de la Ciudad de Nueva York, Sandy Nurse
Juntas Comunitarias de Brooklyn 3 y 16

Bridge Street Development Corporation

Comerciantes de Ocean Hill-Weeksville

Compradores y residentes de Ocean Hill-Weeksville



