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ACERCADE COLLEGE POINT

Avenue NYC es un programade
subvenciones competitivas creado
por el Departamento de Servicios
paraPequefias Empresas de
NYC para financiary fortalecer la
capacidad de las organizaciones
de desarrollo comunitario a

fin de ejecutar iniciativas de
revitalizacion comercial. Avenue
NYC se financia através del
Programa de Subsidios en Bloque
para el Desarrollo Comunitario
(Community Development Block
Grant, CDBG) del Departamento
de Vivienday Desarrollo Urbano
delos Estados Unidos, que orienta
inversiones hacia vecindarios de
ingresos bajos y moderados.

Las subvenciones de revitalizacion
comercial de Avenue NYC ofrecen
compromisos plurianuales
destinados a fortalecer la
capacidad de las organizaciones
asociadas para comprender mejor
las necesidades del vecindario,

desarrollar programas con
impacto y sostener su trabajo
enlacomunidad durante
almenos tres afios.

La Evaluacion de necesidades
del distrito comercial
(Commercial District Needs
Assessment, CDNA) destaca el
panorama actual de los negocios
y las caracteristicas de los
consumidores del vecindario.

Esta CDNA abarca los corredores
comerciales de 14th Avenue, 20th
Avenuey College Point Boulevard
en College Point,y se llevd a cabo
en colaboracion conlaCamara

de Comercio de Queens entre
septiembre de 2024 y junio de 2025.

Lostemasy las oportunidades
clave identificados en esta
evaluacion ayudaran a establecer
prioridades paralas inversiones
locales respaldadas por el SBS y
serviran como recurso informativo
y de promocion para el vecindario.

Enesteinforme

Las condiciones actuales,

los datos comercialesy las
descripciones cualitativas del
vecindario se obtuvieron a partir
de masde 450 encuestasy de
unavariedad de reuniones con
actores comunitarios tales como
comerciantes,compradores,
trabajadores, propietariosy
residentes del area.

Ira..

Principales hallazgos 4-5
Inventario de negocios 6
Opiniones de

los comerciantes 7-8

Perspectivas comerciales  9-10
Opiniones de

los compradores 8,10
Entorno fisico 1
Apéndice de datos 12-15

Antecedentes

College Point es un vecindario costero del noreste de Queens, limitado por el East River al norte, Flushing
Bay al oeste, Whitestone al este y Flushing al sur. Entre sus principales puntos de referencia se encuentran
el parque Hermon A. MacNeil y el Instituto Poppenhusen. El bulevar College Point constituye el corredor
comercial principal, que se extiende desde Flushing hasta College Point. A lo largo de esta via se ubica una
combinacion de pequefios negocios, restaurantes, supermercados, viviendas y proveedores de servicios,
lo cual refleja la diversidad cultural del area, integrada por comunidades asiaticas, hispanas y europeas.
Elvecindario cuenta con facil acceso aimportantes rutas, como la autopista Whitestone Expressway, asi
como avarias lineas de autobuses. Su cercania con el aeropuerto LaGuardia, el centro de transporte de
Flushingy el Bronx lo convierte en una ubicacion estratégica paralas empresas.

La historia de College Point se remonta al pueblo Matinecock, un grupo algonquino que habitaba la costa
norte de Longlsland antes de la llegada de los europeos. Desde College Point hasta Smithtown, vivieron de

la cazay la pesca durante generaciones, hasta ser desplazados por colonos holandeses e ingleses en el siglo
XVII.El area recibié sunombre actual de St. Paul's College and Grammar School, un seminario episcopal

que funciond allientre 1838 y 1850. Conrad Poppenhusen, empresario e inmigrante aleman, desempeiid un
papel fundamental en el desarrollo de College Point al establecer una préspera fabrica de caucho enla zona,
construir viviendas de bajo costo paralos trabajadores, fundar el primer jardin de infantes gratuito de los
Estados Unidos a través del Instituto Poppenhuseny crear un enlace ferroviario entre College Point y Flushing.

La construccion residencial ha crecido de forma constante a lo largo de los afios, especialmente durante
las décadas de 1990y 2000, y College Point ha seguido siendo el hogar de familias de clase trabajadora.
Alolargo del tiempo, numerosos emprendimientos comerciales se establecieron en College Point, entre
ellos un parque de diversiones de corta duracion, un aeropuerto comercial, el College Point Corporate Park
y muchas fabricas y almacenes que mantienen el legado industrial del &rea, como la planta de impresién
del New York Times y laembotelladora Pepsi-Cola Bottling Company. El paisaje arquitectonico del
vecindario refleja su transformacién de un centro manufacturero a un distrito comercial de uso mixto.

La actividad comercial de College Point se concentra en el bulevar College Point, donde abundan pequefios
negocios, restaurantes familiares, supermercadosy servicios profesionales que reflejan suidentidad
multicultural. El entorno urbano combina edificios histéricos de poca altura con modernos locales comerciales,
lo cual evidencia su evolucion constante. Hacia el este, las avenidas 14 y 20 también constituyen corredores
comerciales activos, con grandes tiendas minoristas, centros comerciales, almacenes y talleres de carroceria.

Consultelapaginal2para
obtener masinformacion

Caracteristicas demograficas del vecindario

College Point cuenta con una poblacion de 30,880 habitantes. EI 39 % es hispana (principalmente de origen
ecuatoriano, colombiano, dominicano y puertorriquerfio), el 35 % es asiatica (en su mayoria de origen chino)
y el 23 % es blanca (principalmente de ascendenciaitaliana). El ingreso familiar promedio en College Point
asciende a $91,788, cifra superior al promedio de la ciudad, que es de $79,713. EI 59 % de los residentes de
College Point se ha mudado al vecindario desde 2010, mientras que el 13 % vive alli desde al menos 1989.

Oportunidades futuras

A pesar de contar con varias lineas de autobuses de laMTA y con una ubicacién cercana alos puentes
Whitestone y Throggs Neck, la falta de acceso al metro sigue siendo un desafio para la conectividad

del vecindario, aunque las mejoras en la red vial podrian optimizar la accesibilidad y atraer inversiones.

La heterogénea oferta gastrondomica de College Point, que incluye opciones hispanas, asiaticas,
estadounidenses e italianas, lo ha convertido en un tesoro oculto paralos amantes de la comida, que
impulsa el éxito de la Semana de los Restaurantes del vecindario y genera miles de visualizaciones y

gran repercusion en las redes sociales. La Corporacion de Desarrollo Econdmico de NYC encabeza un
proyecto para reconvertir el antiguo aeropuerto de Flushing, un espacio de 80 acres ubicado en el extremo
oriental del vecindario, con oportunidades para la construccion de nuevas viviendas. Este proyecto, junto
con los nuevos desarrollos residenciales a lo largo del bulevar College Point, indica la existencia de una
base de consumidores en crecimiento. Ademas, la organizacion Coastal Preservation Network participa
activamente eniniciativas pararevitalizar la zona costera y ampliar el acceso pararesidentes y visitantes,
lo cual puede favorecer un mayor flujo peatonal hacia los negocios locales. Los actores comunitarios
esperan formar un Distrito de Mejoramiento Comercial con el fin de promover de manera mas adecuada
los negocios locales y mejorar el espacio publico. College Point conserva el ambiente de un pequefio
pueblo y un caracter local marcado, apartado de la ciudad pero con una economia local dindmica.

Consulte la pagina 5 para obtener masinformacion
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CONTEXTO DEL VECINDARIO

College Point
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PRINCIPALES HALLAZGOS Y OPORTUNIDADES

Fortalezas

» College Point alberga una comunidad heterogénea que fomenta
la convivencia de distintas culturas, lo cual enriquece tanto el
entorno empresarial local como la vida del vecindario.

» El ambiente solidario y orientado a la comunidad favorece
la presencia de una combinacion de pequefios negocios
y establecimientos familiares que aportan una identidad
comercial auténtica y singular.

P La ubicacion del vecindario, cerca de Flushing, Citi Field, el
Centro Nacional de Tenis USTA Billie Jean King (sede del US
Open)y el aeropuerto LaGuardia, lo convierte en un punto
estratégico para los negocios y el turismo, con facil acceso a la
autopista Whitestone Expressway y a la Cross Island Parkway.

Desafios

» Lafalta de coordinacion unificada y de una presencia digital
solida entre los negocios y los grupos comunitarios plantea
desafios para la comercializacion, la representacion de los
pequenios negocios y la organizacion de iniciativas colectivas.

P Los proyectos de construccion en curso o intermitentes,
junto con el transito intenso de camiones y autobuses,
afectan el flujo peatonal, reducen la visibilidad de los
negocios y generan congestion; ademas, el transito pesado
acelera el desgaste y el deterioro de las calles, lo que
incrementa la necesidad de mantenimiento frecuente.

P> La zona costera permanece en gran medida inaccesible y
poco desarrollada, lo que limita su potencial como recurso
comunitario y motor econémico.

4 Evaluacion de necesidades del distrito comercial de Avenue NYC

» Eventos como la Feria Callejera anual de College Pointy la

Semana de los Restaurantes de College Point atraen a un
publico numeroso, reiinen a los miembros de la comunidad
y promueven el apoyo a los negocios locales, especialmente
en su destacada escena gastronomica, con una oferta
culinaria comercializable que refleja su diversidad cultural.

P Elrico trasfondo histérico de College Point contribuye

a su identidad Unica, que refleja sus histoéricas raices
comunitarias y su patrimonio arquitecténico.

Parques como Hermon A. MacNeil Park y College Point
Fields ofrecen actividades al aire libre que atraen a una
mezcla diversa de familias, ligas deportivas y ambientalistas.

Existen ciertas tensiones entre los residentes de larga data 'y
los recién llegados, derivadas de diferencias generacionales,
culturales y de estilo de vida, asi como de perspectivas
distintas sobre los cambios en el vecindario y la calidad de vida.

Los locales comerciales descuidados o vacios, incluidas las
cocinas fantasma, deterioran la sensacién de seguridad en
el areay resultan poco atractivos para los compradores,
mientras que la limitada infraestructura peatonal y la falta
de elementos urbanos acogedores hacen que algunas zonas
resulten menos atractivas para compradores y visitantes.




Farolas histdricas en el College Point Boulevard
T ===

Oportunidades

P Revitalizar la Junta de Comercio de College Point
para fomentar la coordinacion entre los lideres de los
comerciantes y los grupos comunitarios, y fortalecer la
representacion de los negocios locales.

» Ampliar la Semana de los Restaurantes de College Point
mediante una mayor participacion de negocios y un
compromiso mas activo del vecindario.

P Potenciar los eventos comunitarios, como la feria callejera
anual, a fin de destacar un mayor nimero de negocios
locales, artesanos y organizaciones culturales, promover
las artes, ofrecer experiencias temporales, fortalecer los
lazos comunitarios y atraer visitantes.

P> Aumentar la presencia digital del vecindario y lanzar
estrategias de promocion en redes sociales, un directorio
en linea de negocios y una iniciativa de marca como “tesoro
oculto” o “excursion dentro de NYC” para impulsar el turismo
y el gasto local; la rica historia de College Point también
ofrece una oportunidad singular para desarrollar estrategias
de comercializacion basadas en su patrimonio.

»> Desarrollar la zona costera como un eje econdmico y social
mediante la apertura de accesos, la mejora de los parques
y laincorporacion de opciones gastrondmicas y actividades
recreativas junto al agua.

P> Implementar un programa de mejora de fachadas que eleve el

atractivo visual del corredor comercial y atraiga a mas clientes.

» Fomentar la colaboracion con empresas e industrias

alentando a los negocios a contratar a residentes del
vecindario y a contribuir en iniciativas comunitarias, con el
objetivo de fortalecer los vinculos entre ambos sectores.

P Impulsar la creacion de una nueva linea de metro, la mejora

de las rutas de autobuses, la incorporacion de servicios
de transporte local u otras alternativas de movilidad
para abordar los desafios de accesibilidad y aumentar
el flujo peatonal; también se sugiere analizar la viabilidad
de establecer una parada de ferry en College Point para
conectar el vecindario con el Bronx y otros distritos.

P> Lanzar una iniciativa de embellecimiento enfocada en mejorar

la iluminacion, el mantenimiento de las calles y las areas
verdes, a fin de crear un entorno comercial mas acogedor.

Préximos pasos

Para abordar estos hallazgos y oportunidades clave, el Departamento de

Servicios para Pequefias Empresas (Small Business Services, SBS) ha
otorgado subvenciones de Avenue NYC a organizaciones sin fines de lucro.

Para obtener mas informacion, visite: nyc.gov/avenuenyc
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PANORAMA COMERCIAL: COLLEGE POINT

Inventario de negocios

10.2%

Cantidad total de tiendas Tiendas vacias*

*Nota: Al mes de junio de 2025, los corredores comerciales de la ciudad de Nueva York presentan un
promedio de tiendas vacias del 12.1 % y una mediana del 10.9 % (LiveXYZ).

Tipologia de tiendas y negocios minoristas

Vacias

Salones de belleza, peluquerias y barberias
Restaurantes de servicio limitado
Servicios profesionales

Restaurantes de servicio completo

Tiendas de delicatessen y bodegas

Construccion, manufactura, venta al por mayor y autoalmacenamiento

Servicios automotrices y estaciones de gasolina
Tiendas de articulos generales y comercios especializados 1
Ferreterias, articulos para el hogar y tiendas de muebles \
Cafeterias/cafés
Supermercados y tiendas de comestibles
Lavanderias y tintorerias
Tiendas de ropa, calzado y joyeria
Farmacias, Opticas y tiendas de salud
Tiendas de alimentos especializados
Tiendas de telefonia celular y electronica >
Guarderias, escuelas y preescolares
Bancos

Servicios de cambio de cheques y transferencias de dinero

Los datos del inventario de negocios

- y de lacomposicién minorista fueron
Bares y clubes . recopilados por la Camara de Comercio
de Queens mediante un relevamiento

Licorerias L

Gimnasios integral de las tiendas ubicadas a lo
Servicios médicos L largo de la14th Avenue, la 20th Avenue
- y el College Point Boulevard, realizado

Hoteles I entre octubre y diciembre de 2024.

e

= CollegePoint Boulevard 14th Avenue 7 el Ny 20th Avenue
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Opiniones de los comerciantes de College Point

éHace cuantos ainos funciona su negocio éCuantos empleados a tiempo completo tiene?
en este lugar?
25
20
3 8
8 3
& 15 &
c c
S 3
Q ()
g 10 g
C C
8 8
& 5 £
0
Entre Entre Entre Entre Mas Sin Entre Entre Entre Entre Mas Sin
Oy2 25y5 6y10 11y20 de21 respuesta Oy2 3y5 6y10 11y20 de21 respuesta
Afios en actividad Cantidad de empleados
156 8 10 g 4l 3
Media Mediana Moda Media Mediana Moda
Nota: La media representa el promedio de todas las respuestas, la mediana es el valor central cuando se
ordenan de menor a mayor, y la moda es la respuesta mas frecuente.
Durante el ultimo ano, ¢,sus actividades $Como describiria su relacion con el
comerciales han mejorado, se han mantenido propietario delinmueble? % de respuesta
sin cambios o han disminuido? de comerciantes
» Buena/colaborativa 54 %
19% 40% 29% 12% ==
0 0 0 0 » Mala/dificil 8%
Mejorado Sin cambios Disminuido N/C o sin > Limitada/nula 39
respuesta
» Sin respuesta 10%
$Su negocio es propio o alquilado? &Su negocio cuenta actualmente con

presenciaenlinea?

% d t
74 0/ I4 0/ Iz 0/ de ognrweesr%?;r?t:s
0 0 0 45%

» Sitio web y redes sociales

Alquilado Propio Sinrespuesta ), Solo sitio web 18%
» Solo redes sociales 13%

. . . : . i 18 %

&Su negocio pertenece a una minoria o esta > Ninguna 8%
» Sin respuesta 6 %

dirigido por una mujer?

39% 46%  15%

Sin respuesta

Fuente: A partir de 130 encuestas a comerciantes realizadas por la Camara de Comercio de Queens durante el otofio de 2024 y el invierno de 2025.
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PANORAMA COMERCIAL

Opiniones de los comerciantes y compradores de College Point

&Qué le gusta del distrito comercial?

6Qué hace que el distrito comercial
de College Point sea tinico?

“Ambiente de vecindario, amabilidad,
sentido de comunidad y mucha historia”.
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secescsseseseces

“Alquiler relativamente accesible, :
especialmente para trabajadores jévenes”. :
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“Area transitable, empleados de las tiendas
amables, ambiente de pueblo pequefio”.
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.
.
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.
.
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seccsccsece

“Variedad auténtica de comida latina: salvadorena, :
dominicana, china y colombiana. Mezcla de familias 4
hispanas, chinas y blancas”.
“El vecindario es pequefio, pero muy multicultural ,
y orientado a la vida familiar”. :

&Qué cambios deberian realizarse para

atraer amas visitantes o compradores?

% de
respuestade  respuestade
comerciantes consumidores

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» Seguridad 53 % 45 %

Seccececesecesecscsesesesecscscsesecesecessesecesecesecscsesesesesessssesesesesese0 o

» Otros 32% 17%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

> Limpieza 29 % 40 %

R R R L L T R PR P PR PP P PP PRI

» Eventos comunitarios 26 % 23 %

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» Paisajismo y embellecimiento 26 % 34 %

R R R R R TR PP PRI

» Mejoras en el transporte 22 % 34 %

R R R R R P P P P P R Y TN

% de

» Colaboracion entre comerciantes 22 % 21%

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

» Mejoras en las fachadas 22 % 20%

de las tiendas

Seccesecesecesecscsesesesecscscseseceseceseesesesesesecscsesesesesessssesesesesese0s o

> Mas espacios abiertos 18 % 1%

R R R R R Y R Y PR P PR PP PP PP PRI

» Alumbrado publico 17% 27%

secsesecesesesscscscscscsecnne P R P Y R PR PP P PR PR PP PP

> Eliminacion de grafitis 10% N%

.

“eesscessseessseseseesstecsstesssoesscessseesssessstesssecssecsssgess0 ey

e eoecssscscscscsns

eececscccscsccccacs

sesereseneeeeeneeeel ggoradable caminar hasta alli para comer

sesecsesscsescsscccsscee

sesseeseeeeeeniieeeeeed como espafiol y mandarin”.

“Amplio espacio para estacionar, cercania
alos parques y ala zona costera”.

PR PRy

Seccecccsese

.
.
.
H

¢ “Una combinacion de negocios familiares
y grandes tiendas minoristas”.

secesesesesscesscscstsesesesesesscssscscsesesesesesssecns

tecccecsese

.
.
H

secsecesecccsecscsesesscsesecsesesscsesessssessssesessone
.

“El parque MacNeil es una joya; resulta

algo o disfrutar un pequeio antojo”.

sesecsesesscccsesscsesesscsesecscsesscsesessssessssosesee

sessesescssece

. sesecscsesesesscsesesecscscsesssscscssssssssnse

“Tenemos agua en tres lados. Nadie
viene aqui si no quiere estar aqui”.

secesecscsesesesscscsesesscscsesessssssesesecsnses

seecsscssece

.
:

sesesecesesecssesscssesscssssscssssssns

“Se hablan distintos idiomas,

.
.
.

sesccscsese

Gececscssscscssscscssscssscscssscscssscnse

6Qué mejoras le gustariaver en

el distrito comercial?

.........................‘

s sesecscsesesscscsesesscsgecsscscsesesecsesnses

cesecscce

s sssscsesescsescsscne

seesesens

“Lavar con hidrolavadora las aceras del distrito
comercial, limpiar las calles, aumentar las
patrullas policiales a pie y multar a los vehiculos
estacionados en doble fila”.

P R R R P EE T PR P PR

esecsssscelecesccces
Sececcscccscscccnce

“iMas ferias locales, eventos,
alumbrado publico, embellecimiento
y estacionamiento! jFerry de NYC!”

.
sececsecesscscsesscsesesscsesecscsesscsssessssesesens

secsesescssee

.
.
.

-~
.
.
.
.
.
.
H

“Colaboracion entre comerciantes, instalacion
de LinkNYC para que la gente pueda cargar
sus teléfonos y pasar mas tiempo en la zona,
mayor responsabilidad de los comerciantes en el
mantenimiento de las fachadas y mejor transporte”.

Gecessccesesssecsesesscscsesesecsesesecsesesesscsesesscsesesesscsese

.o

.
.
.
.
.
.
.
.
.
.
.

$eccececccscccccccne

“Demasiado trafico de camiones en el College
Point Boulevard. Le aporta al vecindario una
apariencia mas industrial que residencial o
comercial. Desviar los camiones para reducir el
trafico y lograr que el bulevar sea mas tranquilo”.

secesesescsesescsescscscscscscssssscssssscssscscssssscssesssese e s se

H
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.
.
.
.
.
.

swesseseseslescscccne

Fuente: A partir de 130 encuestas a comerciantes y 350 encuestas a consumidores realizadas por la Camara de Comercio de Queens durante el otofio de 2024 y el invierno de 2025.

8 Evaluacion de necesidades del distrito comercial de Avenue NYC



PERSPECTIVAS COMERCIALES

Demanda minorista en College Point

En 2025, los residentes gastaron Para 2030, se estima que los residentes gastaran
3643 millones 3703 millones
en bienes y servicios minoristas. por aio en bienes y servicios minoristas.

Gastos de consumidores en 2025

$140.2 millones

Supermercados, tiendas de comestibles y productos agricolas

$77 millones
$67.9 millones
$54.5 millones

$42.5 millones

$30.5 millones

$26 millones

$20.7 millones

$16.7 millones

Restaurantes y otros establecimientos gastronémicos
Servicios de renovacion del hogar

Compras de automoviles y vehiculos

Gasolina

Ropa

Electréonica y computadoras

Mantenimiento y reparacion de vehiculos

Articulos de limpieza para el hogar

Mascotas $14.8 millones
Muebles $14.1 millones
Bebidas alcohdlicas $12.5 millones

Calzado $11 millones
Cuidado infantil $10.9 millones
Productos de cuidado personal $10.6 millones
$9.8 millones
$9.7 millones
$8.4 millones
$8 millones
$7.9 millones
$6.9 millones
$6.3 millones

Plantas, flores y articulos de jardineria

Ferreteria y suministros para el mantenimiento del hogar
Articulos para el hogar

Medicamentos con y sin receta

Electrodomésticos principales

Productos de tabaco

Gimnasios y clubes de salud

Equipos de ejercicio, deportivos y recreativos $5.1 millones
Cine, teatro, museos y entretenimiento $4.3 millones
Joyeriay relojes | | $3.8 millones
Juguetes, juegos, arte y manualidades | $3.2 millones
Anteojos y lentes de contacto | $2.6 millones
Libros y utiles escolares | $2.4 millones | oeaiseCh s e e

$1.7 millones basan en los hogares e indican el monto
anual que todas las familias locales del
area comercial destinan a un producto
o servicio.

Libros, revistas y libros electrénicos

Servicios de lavanderia, tintoreria y sastreria | $1.1 millones

Fuente: Prondsticos de Esri para 2025 y 2030; los datos de gastos de consumidores provienen de las encuestas de gastos de consumidores de 2022 y 2023 de la Oficina de Estadisticas Laborales.
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PERSPECTIVAS COMERCIALES

Tendencias de negocios

Cambio en las ventas comerciales totales, de 2018 a 2025 Cambio en las ventas medianas por negocio, de 2018 a 2025
College Point Queens NYC College Point Queens NYC
Ventas comerciales totales en College Point Ventas medianas por negocio en College Point
$800 __ $150,000 —
millones
$700 0 8
millones = -] b
g s000 | 3 s g 2 g $120,000
£ millones ~ o P a 8 E. <
o = (-] 1D 3
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S i - e S $30000
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millones
$0,000
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* El afio 2025 refleja los datos recopilados hasta marzo de 2024. Fuente: Division de Politica Tributaria, Departamento de Finanzas de NYC

&Qué otros tipos de negocios le gustaria ver Habitualmente, ¢,cuando lleva a cabo sus
en College Point? compras en College Point?
» Supermercados y tiendas de productos frescos ﬂ Dias de la semana a1%
» Restaurantes ﬂ [ Dias de la semana durante 6%
la noche
» Tiendas especializadas s B Fines dosomanadurante 9%
» Cines, salas de juegos y lugares de entretenimiento gs oldia
B Fines de semanadurante 1%
» Tiendas de ropay calzado * la noche
» Bancos m B Sin horario fijo 30%
Habitualmente, {como se traslada a éCon qué frecuenciarealiza compras en
College Point? College Point?
Todos los dias 20 %
Automavil particular % 40% I De2a4veces por semana 32%
B Apie k 30% B unavez por semana 19 %
B Autobus Q 23% B Dos veces por mes 10 %
W oo e @7 B Unavezpormes
B Metro Q 29, B De3a6veces por afio 2%
B ciooet & 1% B Sihunafrecuenciaregular  12%

Fuente: A partir de 350 encuestas a consumidores realizadas por la Camara de Comercio de Queens durante el otofio de 2024 y el invierno de 2025.
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ENTORNO FiSICO

Tiendas vacias
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Un andlisis de 254 tiendas ubicadas a lo largo de la 14th Avenue, la 20th Avenue y el College Point
Boulevard reveld que el 23 % de las tiendas se encuentran en mal estado, el 35 % en estado regular
y el 43 % en buen estado.

Ohservaciones sobre el entorno urbano

P> La combinacion del encanto de las construcciones anteriores a la guerra P> Se necesitan mas cestos de residuos, contenedores de reciclaje y una
con el disefio moderno genera un paisaje arquitectonico singular que mejor gestion de desechos en las aceras y los parques del area; con
conecta el pasado con el presente. frecuencia, los cestos del Poppenhusen Playground se desbordany la

. . . L . . basura acumulada en las zonas con jardines del centro comercial local

P> La diversidad de negocios asiaticos, latinos y euroamericanos crea también representa un problema de limpieza.

un entorno urbano animado y dinamico.
P> Varias fachadas de negocios presentan oxido, estan anticuadas o mal

> La |Ium|nao.|on |nsuﬁo|ente_er;ltodos I(_)j odo;redoresl geneLa conservadas, lo que genera una impresion poco atractiva; las cocinas
preocupamones en materia de s;egurl~ a urantcla .a.r?oc e; tanFo fantasma, las bodegas sin ventanas y las tiendas deterioradas restan
comerciantes como compradores sefialan una visibilidad deficiente atractivo al drea

y dificultades para caminar en las areas con escasa iluminacion.
P> Las obras en curso o intermitentes en el College Point Boulevard y en la

P Muchas :fireas podn"an beneficiarse con mas arboles o vegetalec'm 14th Avenue y la 20th Avenue siguen generando congestion y dificultades
para mejorar la estética y ofrecer sombra; los alcorque§ con arboles de acceso peatonal.
descuidados en la 20th Avenue contribuyen a una apariencia de
abandono, y la distribucion de arboles es irregular en las aceras del P> La actividad de transporte de carga contribuye a la congestion, ensucia las
College Point Boulevard y de la 14th Avenue. aceras y acelera el desgaste de la infraestructura, por lo que se requiere

un mantenimiento mas frecuente y una mejor gestion del transito.
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APENDICE DE DATOS

Limites del area de estudio

B Corredores comerciales evaluados

Los datos primarios sobre los negocios con tiendas de College Point presentados en las paginas 6 a 8 se
recopilaron a lo largo de los siguientes corredores comerciales:

» 14th Avenue, entre la 126th Street y la 133rd Place
» 20th Avenue, entre College Point Boulevard y Petracca Place

» College Point Boulevard, entre la 14th Avenue y la 23rd Avenue

Area de contexto de College Point *=* Area comercial

Los datos demograficos y de empleo
presentados en las paginas 12y 13
corresponden a la poblacion dentro del area
de contexto del vecindario de College Point.

Los datos sobre el gasto de los consumidores
presentados en la pagina 9 corresponden al
area comercial de 0.75 millas.
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lz Evaluacion de necesidades del distrito comercial de Avenue NYC

Datos demograficos
del area

Poblacion total

30,880 College Point
2,330,124 Queens

8,516,202 Ciudad de Nueva York

Densidad poblacional (por millacuadrada)

12,908

College Point
21,335 Queens
28,165 Ciudad de Nueva York

Tamaio promedio de los hogares

3.“ College Point
277 Queens
2.51 Ciudad de Nueva York

Propiedad de automéviles

80.7%

College Point
63.0 % Queens
45.1% Ciudad de Nueva York

Patrones de desplazamiento

19,798 635

trabajan viven

trabajan en College Pointy
viven en otro lugar

19,798

635 viveny trabajan en College Point

viven en College Point, y
trabajan en otro lugar



Datos demograficos del area

Origen étnico o racial

Nivel educativo

College Point  Queens  NYC College Point Queens NYC
Hispano o latino 39% 28 % 28 % 12.° grado o menos, 23% 17% 16%
(de cualquier raza) sin diploma
[ Blanco (solo) 23% 24 % 31% [ Graduadode 30% 26 % 23 %
B Negroo 29 17% 21% escuela secundaria
afroestadounidense [ Algunos estudios 14% 14 % 183%
(solo) universitarios, sin titulo
B Asiatico (solo) 35% 26 % 15% B Titulo de asociado 8% 8% 7%
Il Dos o masrazas 1% 4% 3% Il Titulo de licenciatura 17% 22% 24%
Il Otraraza (solo) 1% 2% 1% I Titulo de posgrado 9% 14 % 17%
[] Indigena estadounidense 0% 0% 0% o profesional
o nativo de Alaska (solo)
[ ] NativodeHawaiuotras 0% 0% 0%
islas del Pacifico
Edad de la poblacion CollegePoint Queens Nyc Edadmediana Poblacién nacida en
el extranjero
Menos de 5 afios 6% 6% 6% 40'7 College Point 53 ‘y
0 College Point
[ De5al4afios 12% 1% 1% 404 Queens g
. 48 % Queens
B De15a 24 afios 12% 1% 1% 38 Ciudad de Nueva York °
37% Ciudad de Nueva York
[l De 25 a 44 afios 26 % 29% 31%
Il De 45 a 64 afios 24% 27% 25%
Il Mas de 65 afios 21% 17% 16 %
Ingresos Empleo
Ingreso familiar promedio Poblacion por debajo de Poblaciéon Desempleo*
lalinea de pobreza econdémicamente activa 0
39|,788 College Point 9-4 A) College Point
9% i 61% :
$84,961 Queens (1] College Point 0 College Point 7% Queens
$79,713 Ciudad deNueva York ~ 12% Queens 64 % Queens 7.7% Ciudad de Nueva York
17% Ciudad de Nueva York 63 % Ciudad de Nueva York
* Nota: Al mes de abril de 2025, la tasa de desempleo es del 4.1% en Queens y del 4.6 %
en la Ciudad de Nueva York (NYSDOL); los datos actualizados a nivel de vecindario para
Empleos y opo"“nidades Iaborales Iocales College Point no se encuentran disponibles.
Empleo de los residentes locales Empleos ubicados en College Point
Servicios educativos, atencion médica 24 % Servicios educativos, atencion médica 9%
y asistencia social y asistencia social
Transporte, almacenamiento y 1% Transporte, almacenamiento y 9%
servicios publicos servicios publicos
! Construccion 10% [ Construccion 18%
[ Servicios profesionales, cientificos y técnicos  10% B Servicios profesionales, cientificos y técnicos 3%
[ | Alojamiento, servicios de alimentos, 9% [ ] Alojamiento, servicios de alimentos, 2%
arte y entretenimiento arte y entretenimiento
B Comercio minorista 9% Il Comercio minorista 18%
[l Finanzas, seguros y bienes raices 7% B Finanzas, seguros y bienes raices 4%
Il Otros servicios 7% B Otros servicios 2%
B Manufactura 4% B Manufactura 7%
I Administracion publica 3% I Administracion publica 9%

Fuente: Oficina de Censo de Estados Unidos, Encuesta sobre la Comunidad Estadounidense 2019-2023; aplicacion OnTheMap 2022; Departamento de Trabajo del Estado de Nueva York, abril de 2025.
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APENDICE DE DATOS

Transporte de College Point
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A Transporte de College Point

= Rutas de autobuses e+ e Carriles para bicicletas

Promedio de pasajeros de autobus por
dia de lasemana (2024)

16,304 Q65
15,066 Q25
10,374 20
4,910 Q34
3,964 ar6
2,598 Q50

Promedio diario de transito
vehicular (2024)

21,669

20th Avenue, desde Parsons Boulevard
hasta 119th Street

12,597

14th Avenue, desde College Point
Boulevard hasta Whitestone Expressway

6,745

College Point Boulevard, desde
16th Avenue hasta College Place

Fuente: Autoridad Metropolitana de Transporte (MTA), 2024; Departamento de Transporte del Estado de Nueva York, datos anuales promedio de transito diario, 2024.
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Inversiones recientes del SBS en el vecindario

P> Revitalizacién comercial, subvencion plurianual de Avenue NYC otorgada a la Fundacion de la Camara de Comercio del Condado de Queens, 2024-2027.

| 2 Organizacion de comerciantes, subvencion de $90,000 otorgada a la Fundacion de la Camara de Comercio del Condado de Queens, 2023.

Desarrollos actuales y previstos

Reurbanizacién del antiguo sitio del aeropuerto de Flushing

P> La Corporacién de Desarrollo Econdmico de la Ciudad de Nueva York anuncié una propuesta para construir aproximadamente 3,000 viviendas y 60 acres de espacio
publico en el terreno donde se encontraba el antiguo aeropuerto de Flushing, en College Point, Queens. Se prevé que el proyecto genere $3.2 mil millones en actividad
economica durante los proximos 30 anos, con la creacion de mas de 1,300 empleos sindicalizados de construccion y 530 puestos permanentes. La propuesta también
incorpora elementos de disefio sostenible y paisajismo de alta calidad tipo parque, a fin de integrar las edificaciones en el entorno natural de humedales que las rodea.
Después de la finalizacidn del Procedimiento Uniforme de Revision del Uso del Suelo (Uniform Land Use Review Procedure, ULURP) y una exhaustiva evaluacion
ambiental, se prevé que la construccion comience en 2028.

Planes y estudios existentes

Estudlio de transporte de College Point, Departamento de Transporte de la Ciudad de Nueva York, 2010.
Estudlio de transporte de College Point, Departamento de Transporte de la Ciudad de Nueva York,20086.

Rezonificacion de College Point, Departamento de Planificacion Urbana de la Ciudad de Nueva York,2005.

Fuentes

ESRIy Relevamientos de Gastos de Consumidores, Oficina de Estadisticas Laborales. Perspectiva de demanda minorista de ESRI12025.
Autoridad Metropolitana de Transporte,2024. Promedio de pasajeros de autobus por dia habil.

Departamento de Trabajo del Estado de Nueva York. Abril de 2025. Clasificacion de tasas de desempleo por condado.

Departamento de Transporte del Estado de Nueva York. Promedio anual de transito diario 2024, con la aplicaciéon de Traffic Data Viewer.

Departamento de Finanzas de la Ciudad de Nueva York, Divisién de Politica Tributaria, con datos del Departamento de Impuestos y Finanzas del Estado de Nueva York. Las
ventas comerciales se informan por afio fiscal, que abarca del 1.° de marzo al 28 de febrero. Los datos de ventas se recopilan a partir de las declaraciones del impuesto sobre
las ventas, agrupadas por declarante dentro del afio fiscal y se excluyen las declaraciones con montos negativos. Para cada afio, cada declarante se registra segun la direccion
indicada en su declaracién mas reciente. Se eliminaron de los andlisis los valores atipicos significativos, asi como el 5 % superior de declarantes de Manhattan y el 1% superior
delos demas distritos, en funcion del volumen de ventas.

Live XYZ,datos de tiendas de la ciudad de Nueva York, junio de 2025. Los promedios y las medianas de tiendas vacias se determinaron mediante un andlisis del SBS de cada
corredor comercial de la ciudad.

Oficina de Censo de los Estados Unidos. 2022. Aplicacion OnTheMap. Programa de Dinamica Longitudinal Empleador-Hogar.

Oficinade Censo delos Estados Unidos. Encuesta sobre la Comunidad Estadounidense, estimaciones quinquenales 2019-2023, con base en NYC Population FactFinder.
Tramos censales de College Point: 929,945,907,919, 925,939, 947.

Créditos fotograficos: Fundacion de la Camara de Comercio del Condado de Queens: Franchette Zamudio.
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ACERCA DEL SBS

AGRADECIMIENTOS

nyc.gov/avenuenyc

El Departamento de Servicios para Pequenas Empresas de la Ciudad
de Nueva York (SBS) contribuye a generar potencial econémico y crear
estabilidad financiera para todos los neoyorquinos al conectar a las
personas con empleos de calidad, fortalecer los negocios y construir
una economia mas equitativa en los vecindarios de los cinco distritos.

Queremos reconocer y agradecer a las siguientes personas y organizaciones
por sus aportes a la elaboracion de la Evaluacion de necesidades del distrito
comercial de College Point:

Presidente del distrito de Queens, Donovan Richards

Miembro del Concejo de la Ciudad de Nueva York, Vickie Paladino
Junta Comunitaria 7 de Queens

Camara de Comercio de Queens

Junta de Comercio de College Point

Comerciantes de College Point

Compradores y residentes de College Point



